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 Art dramatique − Faire la publicité de l’avion

Objectifs de l’activité

Cette activité encourage les élèves à s’intéresser au passé, faire des recherches, assimiler les informations trouvées, formuler 
puis présenter leur propre message et participer à une évaluation par leurs pairs.

Plus concrètement, les élèves vont :

 • Rassembler des informations sur l’histoire de l’aviation canadienne tirées de la section Récits de l’exposition Coups 
d’ailes et de pinceaux;

• Utiliser ces informations pour concevoir du matériel promotionnel sur les avions;

• Utiliser des supports médiatiques actuels (imprimé, vidéo) pour réaliser une publicité destinée au grand public de 
l’année 1909 vantant les mérites de l’aviation. 

Liens transversaux

Histoire et études sociales, arts du langage, arts plastiques.

Sujets et domaines

L’activité convient aux cours d’art dramatique et d’arts plastiques de 6e, 7e et 8e année (Québec : 6e Primaire, 1re et 2e 
Secondaire) de tous les programmes d’études provinciaux ou territoriaux. 

Durée de l’activité

Une à deux périodes (une pour la préparation, une pour la présentation, p. ex.) et du temps de travail en dehors de la classe 
(selon les besoins) pour que les élèves terminent l’activité.

Équipement et matériel requis

• Ordinateurs connectés à l’Internet;

• Tableau d’affichage (un carton pour affiche pour chaque groupe d’élèves);

• Fournitures artistiques (marqueurs, peinture, etc.);

• Équipement de projection et de son (chariot multimédia);

• Copies de l’annexe 1.1, Feuille de travail publicitaire, à distribuer.

Instructions de démarrage

1. Divisez la classe en groupes de trois élèves.

2. Donner un carton pour affiche à chaque groupe et mettez les fournitures artistiques à la disposition des élèves.

3. Réservez le chariot multimédia.
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Instructions concernant l’activité

1. Expliquez aux élèves qu’ils travaillent pour une agence de publicité mandatée par Alexander Graham Bell pour faire 
la promotion d’une invention : l’avion !

2. Chaque groupe doit se concentrer sur un aspect de l’invention. Un groupe peut par exemple choisir de vanter 
l’intérêt militaire de l’avion, un autre groupe peut mettre en avant les perspectives d’emploi ou les retombées 
touristiques associées à l’invention. 

3. Une fois que les groupes ont choisi leur message publicitaire, ils peuvent concevoir et réaliser une publicité pour 
magazine ou une annonce pour la télévision (qui sera jouée en classe ou filmée avec une caméra vidéo). Les élèves 
rempliront en outre l’annexe 1.1, Feuille de travail publicitaire, pour détailler le processus de planification qui structure 
leur projet. 
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 Feuille de travail publicitaire

Activité 1 : Activité Art dramatique

Annexe 1.1 : Feuille de travail publicitaire

Joignez votre texte publicitaire à cette page.

Membres du groupe :

Aspect de l’invention à promouvoir :

Message(s) principal(aux) :

1. Publicité

Slogan :

2. Annonce pour la télévision

Personnage(s) :

Endroit(s) :

Description de la scène :


